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Dal 1876 il gruppo produce cotoni e lini tra i piu

pregiati al mondo per il capo d’'abbigliamento che
contraddistingue i gentlemen di ogni Paese: la camicia.
Il presidente, Silvio Albini, illustra le nuove attivitd messe
in campo per conquistare i mercati internazionali

diTommaso Moreni

/ & un po’ di Val Se-
riana anche lungo
le rive del Nilo. Gia,
perché a partire dal
2010 Albini Group,
fondato nel 1876 proprio ad Albino
(Bergamo), e specializzato nella pro-
duzione di tessuti per camiceria di alta
qualita, controlla direttamente i cam-
pi egiziani dove si coltivano cotoni di
rara finezza come Giza 45 e Giza 87. E
cosi accade anche per alcune piantagio-
ni di pregio a Barbados e in Giamaica,
o ancora nei terreni della Normandia,
dai quali si ottiene uno dei lini miglio-
ri d’Europa. Fin dalla meta del XIX seco-
lo l'azienda lombarda - oggi al 138esi-
mo anno di attivita, guidata dalla quinta
generazione della famiglia che I'ha crea-
ta - ha sempre continuato a scommet-
tere sull'eccellenza delle materie prime
e sulla qualita della lavorazione, sovrin-
tendendo a tutte le fasi della filiera. Ogni
anno vengono presentate circa 20 mila
varianti tessili, realizzate in otto stabili-
menti sparsi per il mondo - la maggior
parte in Italia - e declinate secondo gli
stili peculiari di cinque differenti marchi
(Cotonificio Albini, Albini donna; Tho-

mas Mason, Albiate 1830; David & john
Anderson). Oggi il gruppo da lavoro a
pit di 1.300 dipendenti a livello globale
e vanta un fatturato di oltre 129 milioni
di euro; di cui almeno 90 milioni prove-
nienti dai mercati internazionali. Crea-
tivita artigianale, costante innovazione,
impegno etico e ambientale, uso intenso
delle nuove tecnologie sia in ottica b2b
che consumer: a Business People descri-
ve le carte vincenti del gruppo bergama-
sco, e ne commenta i nuovi progetti, il
presidente Silvio Albini.

Siete tra i maggiori produttori europei
di tessuti per camicie di lusso. Dove si
concentrano le vostre vendite?
Esportiamo circa il 70% del fatturato in
oltre 80 Paesi, con una presenza diret-
ta sul posto e con uffici commerciali a
Shanghai, Hong Kong e New York. Per
quanto riguarda i vari trend, segnali po-
sitivi arrivano dai Paesi scandinavi e dal-
I’Est Europa, cosi come da Inghilterra,
Germania, Spagna e Francia. In Orien-
te, sono sicuramente mercati dinami-

¢i il Giappone e il Sud-Est asiatico, men-
tre la Cina mostra qualche cenno di ral-
lentamento, pur rimanendo importante
nel lungo periodo. Buona area si confer-

ma I’America del Nord, in particolare gli
Stati Uniti. Tiene il mercato interno, dove
il nostro prodotto si rivolge ai camiciai
specializzati e ai grandi brand che porta-
no il made in ltaly nel mondo.

Avete puntato molto sull'innovazione hi
tech. Quanto avete investito finora?
Parliamo di 130 milioni di euro in tutto
negli ultimi dieci anni; nel recente trien-
nio 2012/2014 abbiamo impiegato 22
milioni per modernizzare gli stabilimen-
ti in ltalia. E cosi, nei prossimi mesi, par-
tira a pieno regime la nuova tintoria di fi-
lati ad Albino (Bg), interamente rinnova-
ta con apparecchi all'avanguardia: ab-
biamo acquistato 145 telai di ultima ge-
nerazione, importanti macchine di finis-
saggio e siamo intervenuti con decisio-
ne anche sul fronte del risparmio ener-
getico. Mi preme sottolineare che, sotto
il profilo delle risorse umane, non solo
non abbiamo ridotto il nostro organico,
ma abbiamo anche assunto, o fatto cre-
scere internamente, pill di una quindi-
cina di giovani talenti in aree gestiona-
li quali lo stile, il commerciale, il marke-
ting e la logistica.

Nel 2012 sono state lanciate due start
up, Albini Energia e | Cotoni di Albini...
Due realta che finora hanno realizzato
un percorso importante. La prima, ma-
turata in seno alla nostra attenzione al-
I'ecosostenibilita e alla social responsi-
bility, & stata proposta sul mercato delle
rinnovabili; ha sviluppato progetti sulla
produzione di energia idroelettrica, sola-
re ed eolica e varie attivita di consulen-
za. La seconda, specializzata nella pro-
duzione di filati fini e finissimi in Italia,
ha gia raggiunto un fatturato vicino ai
nove milioni di euro, la meta derivato da
clienti diversi dal Cotonificio Albini.

In che modo si stanno evolvendo, inve-
ce, le vostre strategie comunicative?

Il progetto pili importante in questo am-
bito riguarda Thomas Mason Bespoke,
un servizio avanzato di tagli su misu-

ra per i migliori sarti e camiciai di tutto
il mondo: su una piattaforma di e-com-
merce b2b, le maestranze possono sce-
gliere tra oltre 1.500 varianti e ricevere il
materiale richiesto in 24/48 ore. A sup-
porto della forza vendite, invece, abbia-
mo sviluppato un’app esclusivamente;

- ~DEBUTTO NEGLI
ACCESSORI
HANDMADE

Papillon, cravatte e
pochette sartoriali,
creati a partire dai
cotoni egiziani, dal

lino normanno, ma
anche dal moderno
denim doppio ritorto.
Per strizzare I'occhio

ai gentlemen pit
sofisticati, ma anche
ai giovani che amano
un’eleganza pid
disinvolta. Sono i nuovi
accessori realizati
artigianalmente dallo
storico cotonificio della
Val Seriana, presentati
per la prima volta
all'86esimo Pitti. Al suo
esordio, la capsule
collection Thomas
Mason Accessories

& stata acquistata

in esclusiva dai
department stores
Barney's di New York

e da Brian & Barry di
Milano, dove & venduta
a partire da agosto.
Lomonimo marchio
British fa parte del
gruppo Albini dal 1992,
cosi come il brand
scozzese David & John
Anderson.

di Albino (Bg) che occupa
oltre 1.300 dipendenti

a livelio globale e tattura
oltre 129 milioni di euro

per la nostra rete commerciale, una sor-
ta di piccola “wikiAlbini” con materiale
audiovisivo, fotografico e didattico. - P

Gli eredl della famiglia Albini
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