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Spéclal luxe
dans les coulisses des marques

ALAIN FIGARET,
LA FILIERE ITALIENNE

Saviez-vous que la Lombardie tire sa réputation autant de la beauté de ses lacs que de
I'excellence de ses entreprises locales ? Car outre I'intérét touristique et culturel, cette province
du nord de I'ltalie recéle, comme un quasi-secret, les meilleures manufactures de tissus

au monde. Un gisement d’enfer pour la marque Alain Figaret qui en a su en faire,

depuis des années et pour la presque totalité de sa production, son principal fournisseur.

Anne Gaffié

Photos : Carlo Furgerl
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10 microns

le diamétre du fil
de soie le plus fin
de la maison Ratti

22 cocons

sont nécessaires
pour 1 000 m de fil
de soie le plus fin

2000 coloris

répertoriés au
comptoir de fils de
Albini/Thomas Mason
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84 km

de fils pour
confectionner une
chemise en 300/2

1000 tonnes

de coquillages par an

utilisées chez Gritti
pour les boutons




1968

création de
la marque
Alain Figaret

1976

1re boutique dédiée a
la chemiserie haut de
gamme, rue de la Paix

Enzo Molteni et I'équipe Figaret, au Royal club d'aviron de Céme, entre deux manufactures.

Anne Gaffié
Carlo Furgeri
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Le top du top en matiére de chemiserie, pour le travail de la
soie des cravates, des foulards et des pochettes... Cela se voit
en boutique. A la qualité des produits et & leur excellent rapport
qualité-prix. Des boutons ~ uniques, en nacre blanc profond de
Polynésie, de Tahiti ou d'Australie, ou le fameux « Pinstada »
en nacre noire - jusqu’aux tissus, on sent bien chez Figaret
les meilleurs millésimes. D'ailleurs, on dit ici que les produits
se bonifient avec le temps. Plus les chemises seront lavées,
mieux leur qualité se révélera, comme de vieux draps d'autre-
fois. Incroyable coton Sea Island, dont le fil creux comme une
paille laisse circuler I'air, exclusivement produit en Jamaique
et & la Barbade car nécessitant ensoleillement, humidité et
souffle des alizés. Exceptionnel « Giza 87 », coton d'Egypte
en double retors cultivé le long du Nil dans des plaines fertiles
et des conditions climatiques optimales, lui donnant une lon-
gueur de fibre et une main soyeuse uniques au monde. Une
valeur ajoutée inestimable quand on sait combien il devient
difficile aujourd’hui de préserver |'excellence et la dextérité du
fait-main. Et justement l'occasion pour Ludovic Le Boeuf, le
PDG de la marque, de le rappeler & son &quipe « sur-mesure »,
en un road-trip dans ce saint des saints transalpin.

C'est entre Céme et Bergame, dans la plaine du P8, que
I'on a su préserver un savoir-faire unique, riche de I'héri-
tage de plusieurs générations, pour le tissage, I'impression
et la fabrication des soies et des cotons. Et I'imposer au
reste du monde au cours du Xx® siécle. Tout le monde ou
presque dans la région respire au rythme des manufac-
tures. Filateurs, tisseurs, dessinateurs, chasseurs de soie,
intermédiaires. Fabricants de tissus, fabricants de métiers
4 tisser. Les premiers aident les seconds, qui aident les
premiers. Tous unis autour de la recherche technologique.
lei, en Lombardie, méme les vallées et les villages portent
le nom des entreprises familiales ! Les patrons locaux sont
des figures d'importance, comme Enzo Molteni, « dottore »
&s cravates et président du Royal club d’aviron de Céme,
mondialement célébre.

Ici, ces conquistadors ont force de loi. Chez Ratti, &
dirige aujourd’hui les soieries éponymes. Dans un monu-
mental ensemble de béton, qui contraste avec les vieilles
pierres de C8me, né de I'audace de son pére et fondateur
Antonio Ratti dans les années 1960, travaillent 600 des
meilleurs artisans au monde en matiére de soierie. La socié-
té est cotée en Bourse, et fait désormais partie du groupe
Marzotto. La maison Figaret s'y fournit depuis longtemps,
pour 80 % de ses cravates, dont la plupart en imprimés
exclusifs. Tout y est gigantisme. Des piles de bobines de
soie aux mille couleurs, des machines & tisser par dizaine,
donnent naissance aux plus beaux jacquards de soie. A
la lenteur de I'opération, imposée par I'extréme finesse
des fils, s'oppose le bruit les machines lors du passage
des navettes sur les métiers & tisser. Dans des batiments
annexes, tout aussi vastes, se déroulent les impressions.
Selon trois techniques différentes, de la plus ancienne &
la plus visionnaire. Limpression par cadre, ancestrale, est
surprenante. La soie est déroulée sur d’interminables tables
au-dessus desquelles se déplacent lentement les cadres &
gravure. Un mouvement mécanique y dépose tour & tour
chaque couleur, en une pate liquide. A chaque couleur son
cadre, et autant de cadres que de couleurs. Sept ou huit
couleurs sont fréquentes, mais on peut atteindre les 18,




voire les 46 ou 48! Le calage des cadres doit alors étre d’'une
infinie précision, un mauvais passage et tout est & reprendre
@& zéro. Autre technique, l'impression au rouleau, ot les cadres
sont remplacés par des cylindres dans lesquels on injecte des
pigments sous forme liquide. C'est la technique de prédilec-
tion des motifs « All over » et des grands tirages. Troisiéme et
dernier procédé, le plus moderne et le plus rapide, I'impression
« Inject » avec d'énormes imprimantes laser.

C'est un domaine od, contrairement & ce que I'on pourrait
penser, le progrés technologique tient une place importante.
Comme a Albino, le village d'a cét8, ol siége depuis 1876
la manufacture Albini. Aujourd’hui dirigée par la cinquiéme
génération de la famille, approchant les 2 000 employés, elle
regroupe quelques-unes des plus grosses marques mondiales
de coton. Albiate 1830, David & John Anderson (qui contrdle
a elle seule 96 % de la production mondiale de coton Sea
Island) et Thomas Mason entre autres. La maison Figaret en
est le premier client frangais. C'est un peu la « Mecque du
coton ». |ci, la maison fabrique ses propres fils. Le coton y
est filé, teint, stabilisé, calibré puis tissé. Parfois jusqu'a la
prouesse technique, au 300/2, voire au 330/3. 84 kilométres
de fils seront alors nécessaires pour réaliser une chemise, avec
des fibres parmi les plus longues du monde pouvant atteindre
jusqu'a 4 cm, issues des cultures du delta du Nil. Les machines
chantent différemment suivant les tissages. Un fil qui casse,
et c’est le monitoring qui s'affole. l'alarme qui se déclenche.
On touche au luxe absolu.

De la soie ou coton et ou bouton de nacre, ¢'est tout un vayage...

A quelques kilométres de |&, pendant ce temps, se travaille
et fils, qui sont aux commandes de I'entreprise familiale fondée
en 1924. La maison doit sa réputation mondiale & ses boutons
haut de gamme de toutes sortes - os, corne, noix de coco,
corozo (ivoire végétal qui provient du palmier, ndir}, galalithe
(pierre de lait, issue de la caséine), caoutchouc, métal... Ses
créations en nacre représentent encore aujourd’hui 60 % de
la production. lci, le procédé de fabrication est resté le méme.
Lavée, poncée, lustrée sur les deux faces, la nacre provient
principalement du torcha, un coquillage sauvage conique
de Nouvelle-Zélande, ou exceptionnellement de la « Pinctada
Maxima », I'huitre qui produit également la perle sauvage
d'Australie, de Polynésie ou des Philippines. La coquille est
ensuite forée de petits pions qui seront & leur tour travaillés,
percés. Avant d'étre gravés. Et de venir remplir les tiroirs de
la maison Figaret, I'une des rares marques internationales &
avoir su imposer un contrdle total de ses fournisseurs, produc-
tion et circuit de distribution. COFD.



(Il tessile) E un campo nel quale, contrariamente a quanto si possa pensare, il progresso tecnologico
svolge un ruolo importante. Come ad Albino, il paese nel quale si trova, dal 1876, la manifattura del
Gruppo Albini. Attualmente ¢ guidata dalla quinta generazione della famiglia, per un totale di quasi
2000 dipendenti, e raccoglie al suo interno 1 piu importanti marchi di tessuti in cotone per camiceria.
Albiate 1830, David & John Anderson (che ha I'esclusiva per il 95% della produzione mondiale del
cotone Sea Island) e Thomas Mason. La maison Figaret ¢ il primo cliente francese. Albini Group ¢ un
po’ “La Mecca” del cotone. L’azienda produce internamente i filati, il cotone viene filato, tinto,
stabilizzato, calibrato e poi tessuto. Addirittura si puo arrivare anche a titoli di filato che toccano il
300/2 e il 330/3. Per realizzare una camicia con questi filati saranno necessati 84 km di filo, utilizzando
uno dei cotoni con le fibre piu lunghe al mondo (quasi 4 cm) proveniente dalle coltivazioni vicine al
Delta del Nilo. A seconda del tessuto da creare 1 telai si muovono a diverse velocita. L’attenzione al
dettaglio ¢ altissima, ¢ il lusso assoluto.

(Textile) is an area in which technological research is very important, even if it may not seem so. Like in
Albino, where, since 1876 Albini Group was founded. Today led by the fifth generation of the family,
boasts of almost 2000 employees and owns the most famous shirting fabrics brands in the world.
Albiate 1830, David & John Anderson (which controls 95% of the world’s Sea Island cotton
production) and Thomas Mason. Maison Figaret is the largest french Customer. Albini Group is like
the “Mecca” of cotton, producing its own yarns. The cotton is spun, dyed and woven. Extremely fine
yarn counts can be obtained, like the 300/2 and 330/3. 84 km of yarns are needed to manufacture a
shirt with one of the longest staple cotton (almost 4 cm), cultivated in the Nile Delta area. Looms work
at different speeds depending on the fabric that are being created. Attention to details is extremely high,
this is total luxury.





