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El caballero del textil que
no reniega de lo digital

El grupo Albini empleaa 1.400 ex-
pertos en sus ocho fdbricas, posee
cinco grandes firmas textiles (Coto-
nificio Albini, Thomas Mason, Da-
vid & John Anderson, Albiate 1830
y Albini Donna), alguna en Savile
Row, y produce dieciséis millones
de telas al afio. Siempre de lo mas
exclusivo. Y sobre todo paralacon-
feccionde camisas dealtisimagama
de las principales firmas de lujo. En
definitiva, se trata del mayor pro-
ductor de telas europeo, con una
facturacién de 150 millones al afio.
Al frente de este gigante, que es un
clan familiar bien avenido, estd Ste-
fano Albini que, vestido con un gus-
to exquisito, recuerda que el grupo
quedirigesdloaceptalaméiximaca-
lidad.

Paraello hainsistidoen imponer
parasucompaniaun “sistemade in-
tegracion vertical que va desde la
recogidadelamateriaprimaalaco-
mercializacion, pasando por el tin-
tado, el retorcido de los hilos o la
confeccién”, explica en calidad de
presidente resumiendo su filosofia
conellemadelacasa:“De lasemilla
alatela”.

Deja muy claro que los Albini
controlan todo el proceso, desde el
algodén, que cultivan en campos
propiosen Egipto (de ahi proceden
lasvariedades més apreciadas: Giza
45y Giza 87) y en Barbados (varie-
dad Sea Island) hasta el lino, que
consiguendelacooperativade Nor-
mandia Terrede Lin,

Y el esfuerzo tiene su premio. S6-
lo basta palparlos copos de algodén
con que trabajan en su Cotonificio
Albini de Bergamo, al norte de Ita-
lia. Resultan tan o mas suaves quela
seda. Es asi, explica Steffano, por-
que siempre ha sido asi v la idea es
nocambiarnunca. Hay queretroce-
der hasta 1876 para dar con los ori-
genes de esta compaiia que ya en-
tonees, en manos de Zaffiro Borgo-
manero, empleaba a 44 personasal
frente de 40 telares mecanico. Me-
recedor en 1884 de la medalla de
bronce de la exposicién industrial
celebrada en Turin, Borgomanero
lego su industria a su sobrino Gio-

gias sin olvidar el obligado respeto
al medio ambiente”. Con esa men-
talidad acaba de inaugurar Albini
Next, un departamento plagado de
jovenes que investiga nuevos mate-
riales, disefios v procedimientos
sostenibles.

Stefano Albini es un empresario
ilustrado que no tiene problema pa-
ra ponerse al dia. Lo demuestran
sus importantes inversiones en in-
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Stefano Albini, al
frente del mayor

novaciones digitales, como la apli-

pr oductor de telas cacion Fabric Butler, disefiada para
hacer camisas amedida. “Gracias a

europeo, convence lanuevaherramientaesposibleele-
. e girlos tejidos de nuestras coleccio-

consu aphcacmn nesyenviarel pedido directamente

al sastre de confianza mas cercano,

identificado mediante el localiza-

dordesastres”, resume este enamo-

radodelaherenciaque

se ha convertido

en su vocacion
yoficio.e

Fabric Butler

vanni Albini, bisabuelo de la actual
generacion.

“Setrasladd de Vicino aBér-
gamo en 1870, junto al rio Se-
rio, donde pronto se instala-
ron un buen niumero de tela-
res de seda y lana (y tras la
revolucion industrial, del al-
godon)”, La llegada en 1989 de
lageneracion de Stefano convir-
ti6 la empresa en una compania
internacional capaz de exportar el
70% de la produecién a 83 paises y
cuenta con oficinas comereciales en
Hong Kongy Nueva York.

Stefano Albini, que tomé las
riendas del grupo hace
poco mas de un afio, se
esfuerza para seguir
aplicando una vi-
sién moderna sin
dejar de mimar la
tradicion de 140
anos.  Busca
“enriquecerla
con nuevas
tecnolo-

Marca de lujo. Es
el principal provee-
dor de los algodo-
nes que utilizan la
mayorfa de las
grandes firmas de
moda de lujo




