








.

Saloni

IL WHITE TORNA CON
360AZIENDE E DAILVIA
AL FORMAT «VILLAGE»
La fiera, dal 22 al 25 settembre, ospiterà il 20%
di espositori in più rispetto all'ultima edizione
Come la design week, l'evento si apre alla città

e il design ha il suo Fuori salone, la
moda d'ora in poi avrà il suo Dopo
salone. Questa è la grande novità
della nuova edizione del White, la

fiera del fashion in programma dal 22 al 25
settembre nella capitale lombarda che que-
st' anno presenta il progetto
White Village. Iniziativa
che consentirà alla città di
«vivere la moda durante la
Milano fashion week», an-
nuncia il founder della fiera
Massimiliano Bizzi, duran-
te la conferenza di presenta-
zione a Palazzo Reale. «Ab-
biamo lavorato alla realizza-
zione di un dopo salone, che
desse voce alle aziende della
filiera del tessile puntando
su argomenti come l'intelli-
genza artificiale, la tecnolo-
gia, ma anche la cultura e,
non ultimo, la valorizzazio-
ne delle eccellenza artigianali italiane». Per
questo, ad aprire la serie di appuntamenti sera-
li che si snoderanno nelle location del Torto-
na fashion district dalle 18.00 alle 22.00, mi-
xando moda, cibo, musica e arte, è l' evento di
Albini group, storica azienda tessile berga-

Un look Tonton 2024

masca da 180 milioni di fatturato nel 2022.
La moda italiana non è soltanto creatività e sti-
le, ma anche filiera e artigianalità. Mostrare
la sostanza del Made in Italy, il suo valore
non solo creativo ma anche materico, è uno
degli obbiettivi del White, oltre a quello di

raccontare i mestieri che ren-
dono la filiera italiana un' ec-
cellenza mondiale, renden-
doli attrattivi agli occhi dei
più giovani. Oltre 360 le
aziende sia internazionali
che italiane, circa il 20% in
più rispetto all' ultima edizio-
ne, che parteciperanno alla
manifestazione, vetrina per
creativi e piazza di incontro
con i buyer provenienti da
tutto il mondo. Tornano an-
che Expowhite, la sezione
dedicata a brand e designer
esteri e Secret Room, le cin-
que stanze segrete nelle qua-

li altrettanti talenti di nuova generazione mo-
strano le nuove collezioni. Attesi Alberto
Ciaschini, Risa Nakamura, Samanta Vir-
ginio, Studio Pansters e Tonton. (riprodu-
zione riservata)

Michela Frau
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White, format inediti
con focus sull'estero
e porte aperte a tutti
Salone. La manifestazione nel Tortona Fashion District lancia due iniziative
inedite: il «fuorisalone» White Village e White Expo con designer stranieri

Marta Casadei

S
ono passati due anni da
quando, dopo il primo duro
periodo di pandemia, Whi-
te Milano, salone della mo-
da contemporary e di ricer-

ca fondato da Massimiliano Bizzi e
Brenda Bellei nei primi anni Duemila,
aveva deciso di cambiare nome, af-
fiancando all'ormai ventennale mar-
chio "White" anche la dicitura "Sign of
the Times". Un modo per confermare
la propria attenzione ai cambiamenti
del mondo in generale e del mondo
della moda in particolare, con cui deve
essere inevitabile cercare di tenere il
passo - se non di anticiparli, in qualche
modo, guardando oltre - per rimanere
attrattivi e competitivi.

In questi due annimolto è cambiato.
Nel mondo - con un evento su tutti: la
guerra tra Russia e Ucraina - enell'uni-
verso di White, che proprio conl'edizio-
ne di settembre (dal 22 al 25) halanciato
una serie di nuovi format, per andare
oltre la classica combinazione di stand
ed eventi per presentare le collezioni
P-E 24 di designer italiani o stranieri.

La prima novità si chiama White
Village: un progetto - condiviso con il
Comune di Milano, da sempre patroci-
natore della manifestazione, sostenuta
anche da Ice e Confartigianato Impre-
se- che viene spontaneo associare al
Fuorisalone che durante la design
week anima la città partendo proprio
dalla zona di Via Tortona e del Super-
studio, ma definito da Massimiliano
Bizzi, fondatore e presidente di White,
«un dopo salone, per addetti ai lavori e
cittadini. Milano è tornata a essere
molto attrattiva elo dimostrano anche
i 36o marchi che esporranno a White,
il 20% in più dell'edizione di febbraio,
di cui la metà sono internazionali. Per-
sonalmente immagino una città piena
di gente chevive la moda». White Villa-
ge siterràin contemporanea con White
Show, ogni sera a partire dalle 18. Gli

eventi, ad accesso libero, verranno or-
ganizzati in maniera diffusa per ani-
mare Mudec, Padiglione Visconti, Su-
perstudio. L'idea del Village riprende i
temi fondamentali di Wsm — White
Sustainable Milano, format dedicato a
sostenibilità e innovazione — ma punta
a coinvolgere un pubblico più ampio,
e raccontala moda insieme ad altre ec-
cellenze italiane tra cui food e musica.
Tra gli eventi in programma c'è Rege-
nerative Future, in collaborazione con
Albini Group: il gruppo tessile berga-
masco ha appena presentato Regene-
rative Biofusion, un cotone biologico
tracciabile erigenerativo, e questa sarà
l'occasione per parlare proprio del fu-
turo rigenerativo del sistema moda.

La seconda novità dell'edizione di
settembre si chiama White Expo ed è
pensata da un lato come volàno per de-
signer e aziende straniere, radicate in
mercati emergenti come l'Arabia Sau-
dita, l'Armenia e il Sudafrica, per cui
Milano rappresenta una vetrina inte-
ressante, ma anche per attirare in Italia
buyer dagli stessi Paesi. Compratori
che potrebbero essere trai 2omila atte-
si da White per questa edizione. «Whi-
te Expo è un'esperienza pensata per
costruire legami con nuovi mercati in-
ternazionali» ha spiegato Brenda Bel-
lei, ceo di White. In questo contesto si
inserisce il progetto di White conil pro-

FUORI SALONE
Dal 22 al 25 settembre,
ogni sera dalle 18
alle 22, sono in
programma eventi
aperti al pubblico

~

DESIGNER SAUDITI
Le loro creazioni saranno
da oggi in un pop up da
10 Corso Como, a Palazzo
Serbelloni domani
e nel Padiglione Visconti

gramma Saudi ioo Brands della Saudi
Fashion Commission: anticipato dal-
l'apertura diunpopup store daio Cor-
so Corno (aperto fino al 28 settembre)
e un evento tra danza e moda in pro-
gramma a Palazzo Serbelloni domani
sera, ilprogettovedràle collezioni di un
gruppo eterogeneo di designer sauditi
- unmix tra nomi storici ed emergenti,
nel complesso perl'85% donne - espo-
ste pertuttala durata di White al Padi-
glione Visconti. Sempre con l'intento di
promuovere designer da tutto il mon-
do (questa volta emergenti) è stato
confermato il progetto Secret Rooms:
cinque stanze segrete nelle q> tali  altret-
tanti talenti internazionali, selezionati
da un team guidato dalla generai ma-
nager Simona Severini, potranno pre-
sentare le loro collezioni. I designer
scelti per questa edizione sono Alberto
Ciaschini (Italia), Risa Nakamura (Ita-
lia, di originigiapponesi), SamantaVir-
ginio ( Regno Unito), Studio Pansters
(Olanda) e Toton (Indonesia).

Anche White Expo, come White Vil-
lage, è parte della strategia di rinnova-
mento messa in campo da White dopo
la pandemia: «Il periodo Covid è stato
pesantissimo per chi fa questo lavoro -
commenta Bizzi- ed  stato difficile non
solo ripartire, ma anche decidere come
farlo. Noi siamo tornati al nostro Dna e
abbiamo ripensato proprio il concetto
difareunsalone; abbiamo lavorato so-
do anche sul brand mix, profondamen-
te ragionato, e insieme abbiamo voluto
pensare di creare un evento che fosse
veramente moderno».

Sulla stessa scia - quella diunritor-
no "ragionato" e innovativo alle
fashionweek dopo il Covid - c'è anche
il format White Resort, lanciato a giu-
gno con un focus sulle collezionibea-
chwear, che ha attirato 1.200 visitatori
tra cui buyer internazionali di b outique
multimarca, department store e anche
hotel di lusso come Belmond Hotel e
Bulgari Dubai Resort.
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Moda24
Speciale Moda Donna

Tra salone
ed eventi.
Asinistra, un'im-
magine dell'ultima
edizione di White
che dal 22 al 25
settembre riunirà
360 marchi italiani
e internazionali di
modacontempo-
rarya Milano in
diverse location
tutte in Zona
Tortona. In basso,
le creazione di uno
dei brand che
verranno presen-
tati nell'ambito
della collaborazio-
ne tra White e
Saudi 100 Brands
della Saudi
Fashion
Commission

Fondatore. Sopra Massimiliano Bizzi,
insieme a Brendä Bel lei ha fondato
White a Milano nei primi anni Duemila
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Laura Galbiati

P U B B L I C A T O  I L 

5 set 2023

T E M P O  D I

L E T T U R A  

3 minuti
White torna ai numeri pre

Covid e lancia il "dopo salone"

Village
White scalda i motori della sua prossima edizione - che si terrà

dal 22 al 25 settembre, come di consueto in piena Fashion

Week donna di Milano - presentando alla stampa i numeri e le

novità di questa stagione. Un’edizione che oltre a confermare

il respiro sempre più internazionale del salone (circa il 50%

degli espositori proviene dall’estero), segna il ritorno ai

numeri pre-pandemia - con oltre 360 brand dislocati negli

spazi di via Tortona 27, 54, 58 e Museo del Mudec - e circa

20.000 operatori del settore attesi.
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La conferenza stampa
di presentazione della
prossima edizione di
White - ph: Laura
Galbiati

“Come fondatore di White, per me questa è un’edizione

speciale. Il periodo del Covid è stato molto duro ed è stato

difficile pensare a come ripartire. I numeri di oggi ci

consentono di dire che ci siamo riusciti, abbiamo saputo

ripensare il modo di fare salone e ritornare ai livelli di

prima della pandemia. Sono molto fiero che il gruppo

White, lavorando sodo, abbia saputo ripartire”, ha

commentato aprendo la conferenza stampa Massimiliano

Bizzi, fondatore e art director di White. “Abbiamo il 20% di

aziende in più rispetto all’edizione di febbraio, con un

brand mix attentamente selezionato. Abbiamo cercato di

tornare al nostro dna, che forse negli anni avevamo perso,

creando al contempo un evento moderno, attraverso

iniziative particolari”.

Una delle principali novità di questa stagione, infatti, è

quella che Bizzi definisce un “dopo salone”, con un chiaro

riferimento al Fuorisalone del design: “Da questa edizione

White non chiuderà più alle 18.30, ma molto più tardi,

perché alla sera apriremo i nostri spazi al grande pubblico,

attraverso una serie di eventi pensati per far divertire e al

contempo informare sul livello di innovazione sostenibile

delle aziende del tessile. White Village vuole essere

divertimento e cultura”.
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P U B B L I C I T À

     

Tra i protagonisti del palinsesto del Village, la storica

azienda tessile Albini, che venerdì 22 dalle 18.30 sarà

protagonista a SuperStudio dell’evento “Regenerative

Future”, che avrà come focus il grande lavoro di ricerca del

gruppo bergamasco e in particolare il suo Regenerative

Biofusion, il primo cotone biologico, tracciabile e

rigenerativo, che sarà esposto presso il White Garden.

“La moda si sta rigenerando, i consumatori cambiano.

White Village è un modo per coinvolgerli e informarli, in

maniera credibile. Parleremo di intelligenza artificiale, che

secondo noi trasformerà il settore e potrebbe aiutarci a

colmare il gap che abbiamo, ad esempio, con i grandi

gruppi esteri”, ha commentato durante la conferenza

Fabio Tamburini, CEO dell’azienda bergamasca. “Come

Albini Group, ci impegniamo ogni giorno in questo ambito

e siamo da sempre disposti a ricercare e dare vita a nuove

possibilità, progetti e processi che ci permettano di

‘rigenerare’ il mondo della moda. Dalle materie prime al

processo produttivo, vogliamo che i consumatori siano a

conoscenza della spinta pioneristica che ci

contraddistingue e che con le loro scelte diventino parte

attiva di questa trasformazione”.
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A confermare la vocazione internazionale del salone,

tornerà il progetto Expo White, che nell’ambito

dell’iniziativa Saudi 100 Brands (il programma della

Fashion Commission che promuove cento fashion

designer dell’Arabia Saudita), vedrà protagonisti al

Padiglione Visconti una quarantina di brand, tra stilisti

consolidati e designer emergenti. Negli spazi della

Daylight sveleranno invece le loro collezioni 10 creativi

provenienti dall’Armenia, mentre la Fashion Firm SA

presenterà 10 designer sudafricani. Infine, durante il

salone sarà presente anche una selezione di 10 designer

spagnoli, grazie alla collaborazione attiva dal 2017 con

ICEX España Exportación e Inversiones.

Riconfermata anche l’inziativa Secret Rooms: cinque

stanze segrete nelle quali altrettanti talenti internazionali

di nuova generazione mostreranno le nuove collezioni. I

designer confermati sono stati selezionati dal team di

WHITE “seguendo delle caratteristiche precise che

favoriscono la creatività indipendente e il forte impatto

estetico e concettuale”. I nomi: Alberto Ciaschini

(dall’Italia), Risa Nakamura (dall’Italia, di origini

giapponesi), Samanta Virginio (dal Regno Unito, di origini

italo-americane), Studio Pansters (dall’Olanda) e Toton

(dall’Indonesia).

La prossima edizione di White è accompagnata dalla

campagna “The Instinct Factor”, affidata all’obiettivo del

fotografo e artista Arash Radpour. “È una comunicazione

incentrata sul concetto di istinto, di impulso naturale, che

oggi a volte è un po’ appesantito dalla razionalità. L’istinto

per la moda è fondamentale, è ciò che guida gli acquisti.

Nella campagna si esprime l’unione tra l’essere umano e

qualcosa di fantastico, la nostra parte che non conosciamo

4 / 5

IT.FASHIONNETWORK.COM
Pagina

Foglio

05-09-2023

www.ecostampa.it

0
9
1
3
8
2

ALBINI



V I S U A L I Z Z A  A N C H E

più, e il concetto di riconnessione con la natura, con la

nostra parte più selvaggia e istintiva”, conclude Bizzi.

Copyright © 2023 FashionNetwork.com Tutti i diritti riservati.
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White Show presenta al Mudec
"The Couture Code - l'impatto dell'Al

sull'industria della moda"

White Show presenta al Mudec
"The Couture Code - limpatto  dell'AZ

sull'industria della moda"
L'iniziativa è organizzata
da Digital Events con la

collaborazione di Imaginars

Da venerdì 22 a lunedì 25 settembre durante

la settimana milanese della moda, nel Torto-

na Fashion District si svolgerà White Milano,

vetrina internazionale dedicata alla scena

fashion globale dedicata a collezioni pret-

a-porter. Nell'ambito della manifestazione

si terrà il White Village, il primo dopo salo-

ne che si focalizza su un approccio fatto di

condivisione, networking e creazione di pro-

getti per coinvolgere un ampio ventaglio di

target e che si articolerà in una serie di atti-

vità di intrattenimento e di business, aper-

te agli operatori del settore e al pubblico.

In particolare, negli spazi del Mudec, in Via

Tortona 56 a Milano, venerdì, dalle ore 16.30

alle ore 19, si terrà il convegno "The Coutu-

re Code - L'impatto dell'Al sull'industria del-

la moda" darà voce ai professionisti e brand

del settore per scoprire come il fashion sta

THE
COUTURE
CODE

L'IMPATTO
DELL'AZ

SULL'INDUSTRIA
DELLA MODA

evolvendo grazie all'Intelligenza Artificiale,

quali le opportunità e quali i benefici pos-

sibili. Il ricco palinsesto inizierà con l'intro-

duzione di Massimiliano Bizzi, presidente di

White Show, che concluderà anche i lavori,

Fabio Tamburini, ceo di Albini Group, parle-

rà di supply chain, mentre nel suo keynote

speech Demircan Erdogan, Customer Enga-

gement Director di Mesmerise, si occupe-

rà di customers best practice. Matteo Nisi,

Chief Technology Officer Merkle, e Dan Do-

novan, Chief Technology Officer Mesmerise,

si confronteranno nella tavola rotonda "Cu-

stomer experience e customer journey with

artificial intelligence. B2B and B2C impacts"

Il convegno è organizzato da Digital Events

in collaborazione con Imaginars di Pepe Mo-

der, anche nelle vesti di moderatore. Per l'oc-

casione Pietro Cerretani, Managing Part-

ner di Digital Events dichiara: "Siamo felici di

poter collaborare all'organizzazione di un'i-

niziativa di così grande interesse, impatto

e attrattività. Un'opportunità per la nostra

azienda sempre più orientata alla divulga-

zione della trasformazione digitale nel no-

stro Paese"."Questi momenti di confronto, di

fronte a una nuova discontinuità quale è l'in-

telligenza artificiale - commenta Pepe Mo-

der, Founder e Partner di Imaginars e mo-

deratore della conferenza - servono alle

aziende a maturare la conoscenza della por-

tata del cambiamento. Il cartellone di Cou-

ture Code fornirà un contributo di significati-

vo rilievo alla comprensione del fenomeno"

Per iscriversi alla conferenza visitare la pagi-

na https://www.eventbrite.it/e/biglietti-the-

couture-code-718528587347.
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White Show presenta al
Mudec "The Couture Code
- l'impatto dell'AI
sull'industria della moda"

L'iniziativa è organizzata da Digital Events con la collaborazione di Imaginars

Da venerdì 22 a lunedì 25 settembre durante la settimana milanese della
moda, nel Tortona Fashion District si svolgerà White Milano, vetrina
internazionale dedicata alla scena fashion globale dedicata a collezioni pret-
a-porter. Nell'ambito della manifestazione si terrà il White Village, il primo
dopo salone che si focalizza su un approccio fatto di condivisione,
networking e creazione di progetti per coinvolgere un ampio ventaglio di
target e che si articolerà in una serie di attività di intrattenimento e di
business, aperte agli operatori del settore e al pubblico. In particolare, negli
spazi del Mudec, in Via Tortona 56 a Milano, venerdì, dalle ore 16.30 alle
ore 19,  si terrà il  convegno "The Couture Code - L'impatto dell'AI
sull'industria della moda" darà voce ai professionisti e brand del settore
per scoprire come il fashion sta evolvendo grazie all'Intelligenza Artificiale,
quali le opportunità e quali i benefici possibili. Il ricco palinsesto inizierà con
l'introduzione di Massimiliano Bizzi, presidente di White Show, che

h 16.31 - 20/09/2023Autore: Redazione
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WPP con la sigla dedicata
OpenMind si aggiudica la gara
media di Nestlé per l’Europa: il
budget in Italia ammonta a 60
milioni di euro

Si è conclusa a favore di WPP – come
anticipato dalla stampa inglese e…
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Caffè Borbone lancia la nuova
campagna dedicata agli eroi
quotidiani, ideata da Leo
Burnett

Caffè Borbone, marchio di riferimento nel
business della torrefazione e del caffè…
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concluderà anche i lavori, Fabio Tamburini, ceo di Albini Group,
parlerà di supply chain, mentre nel suo keynote speech Demircan
Erdogan, Customer Engagement Director di Mesmerise, si occuperà di
c u s t o m e r s  b e s t  p r a c t i c e .  M a t t e o  N i s i ,  C h i e f  T e c h n o l o g y
Officer Merkle, e Dan Donovan, Chief Technology Officer Mesmerise,
si confronteranno nella tavola rotonda "Customer experience e
customer journey with artificial intelligence. B2B and B2C impacts". Il
c o n v e g n o  è  o r g a n i z z a t o  d a  Digital Events i n  c o l l a b o r a z i o n e
con Imaginars di Pepe Moder, anche nelle vesti di moderatore. Per
l'occasione P i e t r o  C e r r e t a n i ,  M a n a g i n g  P a r t n e r  d i  Digital
Events dichiara: ”Siamo felici di poter collaborare all'organizzazione di
un'iniziativa di così grande interesse, impatto e attrattività. Un'opportunità
per la nostra azienda sempre più orientata al la divulgazione della
trasformazione digitale nel nostro Paese". "Questi momenti di confronto, di
fronte a una nuova discontinuità quale è l ' intel l igenza artif iciale -
commenta Pepe Moder, Founder e Partner di Imaginars e moderatore
della conferenza - servono alle aziende a maturare la conoscenza della
portata del cambiamento. Il cartellone di Couture Code fornirà un contributo
di significativo rilievo alla comprensione del fenomeno”. Per iscriversi alla
conferenza visitare la pagina The Couture Code.

Resta connesso con il nostro network
Vuoi conoscere meglio i nostri prodotti? Indica la tua email per riceverli in
promozione gratuita per 1 mese. I dati raccolti non verranno commercializzati in
alcun modo, ma conservati nel database a uso esclusivo interno all'azienda.
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Con il vento in poppa sospinto dai valori della ricerca, creatività e sostenibilità,

White riparte “rigenerata”, come ha precisato il fondatore della manifestazione

Massimiliano Bizzi, ampliando la formula della fiera commerciale con la

ideazione del Village, ovvero il “dopo salone” per creare condivisione,

networking e aprirsi alla città. Dal 22 al 25 settembre, il Tortona Fashion District

si animerà infatti dalle 18  alle 22 con eventi che danno voce alle aziende della

filiera del tessile, grazie alla presenza di Albini che propone Regenerative

Biofusion, e con argomenti come la tecnologia e l’intelligenza artificiale

attraverso Mesmerise. Fra i 360 espositori, numerosi anche i brand di calzature,

fra ritorni e new entry. La fiera riconferma il progetto Secret Rooms, cinque

stanze dedicate ad altrettanti marchi fra cui Alberto Ciaschini che ha saputo

attirare l’attenzione con le sue calzature femminili e ironiche dal tacco “a

sigaretta”. Gli altri nomi sono la giapponese Risa Nakamura, Samanta Virginio

Studio Panters e Toton. L’internazionalità della fiera è ribadita da Expo White che

svela il potenziale dei creativi provenienti da Arabia Saudita, Armenia, Brasile e

Sud Africa, oltre a una collettiva di 10 designer spagnoli. Naturalmente, non

mancano nomi noti del panorama moda come Avant Toi, Stefano Mortari e Maria

Calderara che ribadisce nelle sue creazioni il proprio legame con l’arte

dialogando con le opere del pittore Antonio Scaccabarozzi.

La creatività sostenibile è avvalorata dai pezzi unici di Remué, dalle borse Gava,

dalla wearable art del brand giapponese Bunzaburo, dalla designer portoghese

Judy Sanderson , dai capi vintage di Frida, solo per citarne alcuni. Nello spazio

openspace denominato Suk, fra gli espositori è presente anche Marianna Mazza
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salone Village

facebook
 

twitter
 

google

plus1 4  S e t t e m b r e  2 0 2 3

tempo di lettura: 1 min

news precedente

Search
1 / 2

ITALIANSHOES.COM/IT
Pagina

Foglio

14-09-2023

www.ecostampa.it

0
9
1
3
8
2

ALBINI



con la sua collezione di calzature.
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©2021 Viacom International Inc. All Rights Reserved. MTV and all related titles and logos are trademarks of Viacom International Inc.

Prova Paramount+ gratis!

22 settembre 2023 / 11:23

UFFICIO STAMPA
Ci siamo, il giorno più cool è arrivato. Prende il via oggi (22 settembre) il WHITE Village , il primo “dopo salone” organizzato durante la Milano Fashion Week , che ha come missione la condivisione, il networking e la creazione di progetti in grado
di coinvolgere un ampio pubblico, unendo contenuti culturali e di intrattenimento. Non mancherà inoltre la musica, powered by MTV Italia!
Le varie attività ed eventi in preparazione sono organizzati per animare le main location del Tortona District. Installazioni, flea market, cocktail e DJ set powered by MTV Italia (media partner dell'evento) si tengono a Milano in Via Tortona 27 da
venerdì 22 a domenica 24 settembre.
Si parte subito con un appuntamento da non perdere. Ti aspettiamo il 22 settembre dalle 18.30 alle 22.30 al cocktail party per la presentazione di Regenerative Future by Albini Group , un progetto estremamente contemporaneo con focus su
Regenerative Biofusion®, il primo cotone biologico, tracciabile e rigenerativo, in esposizione presso il WHITE Garden.
In occasione della prima edizione del WHITE Village, ci sarà anche un Flea Market di prodotti unici ed esclusivi dagli USA con uno special price per l’evento.

UFFICIO STAMPA
Un altro evento che ti consigliamo in maniera particolare, tra i tanti interessanti proposti durante questa tre giorni, è quello di Insula Sardinia, che si terrà il 23 Settembre dalle 18.30 alle 22:30 e ti proporrà un viaggio esperienziale alla scoperta dei
sapori delle produzioni agroalimentari della Regione Sardegna. Ci saranno delle performance uniche, dedicate alla presentazione dell’eccellenza artigianale sarda, realizzate grazie alla direzione artistica di Paolo Bazzani e allo stylist Mario Cattaldi.
Per maggiori informazioni, puoi consultare il sito ufficiale White Show.
Don't miss it!

STYLE

WHITE Village al via a Milano con un cocktail party imperdibile e la musica di MTV Italia
Tanti eventi da non mancare in occasione della Milano Fashion Week
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Home  » L’impatto dell’AI sull’industria della Moda? Se ne parla il 22 settembre a Milano

Impresa | ore 11.07 - 20/09/2023

L’impatto dell’AI sull’industria della Moda? Se ne parla il 22
settembre a Milano

di Redazione PrimaOnline

Condividi

Da venerdì 22 a lunedì 25 settembre durante la settimana milanese della moda, nel

Tortona Fashion District si svolgerà WHITE Milano, vetrina internazionale sulla

scena fashion globale dedicata a collezioni pret-a-porter.

Nell’ambito della manifestazione si terrà il WHITE Village, il primo “dopo
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salone” che si focalizza su un approccio fatto di condivisione, networking e

creazione di progetti per coinvolgere un ampio ventaglio di target. Si articolerà in

una serie di attività di intrattenimento e di business, aperte agli operatori del

settore e al pubblico.

In particolare, negli spazi del MUDEC in Via Tortona 56 a Milano, venerdì 22

settembre dalle ore 16.30 alle ore 19 il convegno “The Couture Code – L’impatto

dell’AI sull’industria della moda” darà voce ai professionisti e brand del settore per

scoprire come il fashion sta evolvendo grazie all’Intelligenza Artificiale, quali le

opportunità e quali i benefici possibili.

Il ricco palinsesto inizierà con l’introduzione di Massimiliano Bizzi, presidente di

White Show, che concluderà anche i lavori, Fabio Tamburini, ceo di Albini

Group, parlerà di supply chain, mentre nel suo keynote speech Demircan Erdogan,

Customer Engagement Director di Mesmerise, si occuperà di customers best

practice. Matteo Nisi, Chief Technology Officer Merkle, e Dan Donovan, Chief

Technology Officer Mesmerise, si confronteranno nella tavola rotonda “Customer

experience e customer journey with artificial intelligence. B2B and B2C impacts”.

Questi alcuni dei tanti nomi di prestigio non solo del mondo dell’imprese e dei

servizi che si presenteranno e confronteranno su argomenti chiave.

Il convegno è organizzato da Digital Events in collaborazione con Imaginars di

Pepe Moder, anche nelle vesti di moderatore. Per iscriversi:

https://www.eventbrite.it/e/biglietti-the-couture-code-718528587347

Per l’occasione Pietro Cerretani, Managing Partner di Digital Events dichiara

“siamo felici di poter collaborare all’organizzazione di un’iniziativa di così grande

interesse, impatto e attrattività. Un’opportunità per la nostra azienda sempre più

orientata alla divulgazione della trasformazione digitale nel nostro Paese”.

“Questi momenti di confronto di fronte ad una nuova discontinuità quale è

l’intelligenza artificiale, – commenta Pepe Moder, Founder e Partner di Imaginars

e moderatore della conferenza – servono alle aziende a maturare la conoscenza

della portata del cambiamento. Lo straordinario cartellone di Couture Code

fornirà un contributo di significativo rilievo alla comprensione del fenomeno.”

AI - INTELLIGENZA ARTIFICIALE
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Home   Lifestyle   Costume e Società   White torna ai numeri pre Covid e lancia il “dopo salone” Village

White torna ai numeri pre Covid e
lancia il “dopo salone” Village
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White scalda i motori della sua prossima edizione – che si terrà dal 22 al 25 settembre, come di

consueto in piena Fashion Week donna di Milano – presentando alla stampa i numeri e le novità

di questa stagione. Un’edizione che oltre a confermare il respiro sempre più internazionale del

salone (circa il 50% degli espositori proviene dall’estero), segna il ritorno ai numeri pre‑pandemia

– con oltre 360 brand dislocati negli spazi di via Tortona 27, 54, 58 e Museo del Mudec – e circa

20.000 operatori del settore attesi.

La conferenza stampa di presentazione della prossima edizione di White – ph: Laura Galbiati

“Come fondatore di White, per me questa è un’edizione speciale. Il periodo del Covid è stato

molto duro ed è stato difficile pensare a come ripartire. I numeri di oggi ci consentono di dire

che ci siamo riusciti, abbiamo saputo ripensare il modo di fare salone e ritornare ai livelli di

prima della pandemia. Sono molto fiero che il gruppo White, lavorando sodo, abbia saputo

ripartire”, ha commentato aprendo la conferenza stampa Massimiliano Bizzi, fondatore e art

director di White. “Abbiamo il 20% di aziende in più rispetto all’edizione di febbraio, con un

brand mix attentamente selezionato. Abbiamo cercato di tornare al nostro dna, che forse negli

anni avevamo perso, creando al contempo un evento moderno, attraverso iniziative particolari”.

Una delle principali novità di questa stagione, infatti, è quella che Bizzi definisce un “dopo

salone”, con un chiaro riferimento al Fuorisalone del design: “Da questa edizione White non

chiuderà più alle 18.30, ma molto più tardi, perché alla sera apriremo i nostri spazi al grande

pubblico, attraverso una serie di eventi pensati per far divertire e al contempo informare sul

livello di innovazione sostenibile delle aziende del tessile. White Village vuole essere divertimento
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Articolo precedente

Estrazioni Lotto oggi e numeri SuperEnalotto
di martedì 5 settembre 2023

e cultura”.

Pubblicità

Tra i protagonisti del palinsesto del Village, la storica azienda tessile Albini, che venerdì 22 dalle

18.30 sarà protagonista a SuperStudio dell’evento “Regenerative Future”, che avrà come focus il

grande lavoro di ricerca del gruppo bergamasco e in particolare il suo Regenerative Biofusion, il

primo cotone biologico, tracciabile e rigenerativo, che sarà esposto presso il White Garden.

“La moda si sta rigenerando, i consumatori cambiano. White Village è un modo per coinvolgerli

e informarli, in maniera credibile. Parleremo di intelligenza artificiale, che secondo noi

trasformerà il settore e potrebbe aiutarci a colmare il gap che abbiamo, ad esempio, con i grandi

gruppi esteri”, ha commentato durante la conferenza Fabio Tamburini, CEO dell’azienda

bergamasca. “Come Albini Group, ci impegniamo ogni giorno in questo ambito e siamo da

sempre disposti a ricercare e dare vita a nuove possibilità, progetti e processi che ci permettano

di ‘rigenerare’ il mondo della moda. Dalle materie prime al processo produttivo, vogliamo che i

consumatori siano a conoscenza della spinta pioneristica che ci contraddistingue e che con le loro

scelte diventino parte attiva di questa trasformazione”.

A confermare la vocazione internazionale del salone, tornerà il progetto Expo White, che

nell’ambito dell’iniziativa Saudi 100 Brands (il programma della Fashion Commission che

promuove cento fashion designer dell’Arabia Saudita), vedrà protagonisti al Padiglione Visconti

una quarantina di brand, tra stilisti consolidati e designer emergenti. Negli spazi della Daylight

sveleranno invece le loro collezioni 10 creativi provenienti dall’Armenia, mentre la Fashion Firm

SA presenterà 10 designer sudafricani. Infine, durante il salone sarà presente anche una selezione

di 10 designer spagnoli, grazie alla collaborazione attiva dal 2017 con ICEX España Exportación e

Inversiones.

Riconfermata anche l’inziativa Secret Rooms: cinque stanze segrete nelle quali altrettanti talenti

internazionali di nuova generazione mostreranno le nuove collezioni. I designer confermati sono

stati selezionati dal team di WHITE “seguendo delle caratteristiche precise che favoriscono la

creatività indipendente e il forte impatto estetico e concettuale”. I nomi: Alberto Ciaschini

(dall’Italia), Risa Nakamura (dall’Italia, di origini giapponesi), Samanta Virginio (dal Regno

Unito, di origini italo‑americane), Studio Pansters (dall’Olanda) e Toton (dall’Indonesia).

La prossima edizione di White è accompagnata dalla campagna “The Instinct Factor”, affidata

all’obiettivo del fotografo e artista Arash Radpour. “È una comunicazione incentrata sul concetto

di istinto, di impulso naturale, che oggi a volte è un po’ appesantito dalla razionalità. L’istinto per

la moda è fondamentale, è ciò che guida gli acquisti. Nella campagna si esprime l’unione tra

l’essere umano e qualcosa di fantastico, la nostra parte che non conosciamo più, e il concetto di

riconnessione con la natura, con la nostra parte più selvaggia e istintiva”, conclude Bizzi.

Copyright © 2023 FashionNetwork.com Tutti i diritti riservati.

Fonte : Fashion Network
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INTERACTIVE

Milano Fashion Week, White Show inaugura al Mudec
la conferenza ‘The Couture Code – L’impatto dell’AI
sull’industria della moda’

19 Settembre 2023

  

Da venerdì 22 a lunedì 25 settembre durante la settimana milanese della moda, nel Tortona

Fashion District si svolgerà WHITE Milano, vetrina internazionale sulla scena fashion globale

dedicata a collezioni pret-a-porter.

Nell’ambito della manifestazione si terrà il WHITE Village, il primo ‘dopo salone’ che si focalizza

su un approccio fatto di condivisione, networking e creazione di progetti per coinvolgere un

ampio ventaglio di target. Si articolerà in una serie di attività di intrattenimento e di business,

aperte agli operatori del settore e al pubblico.

In particolare, negli spazi del MUDEC in Via Tortona 56 a Milano, venerdì 22 settembre dalle ore

16.30 alle ore 19 il convegno ‘The Couture Code – L’impatto dell’AI sull’industria della

moda’ darà voce ai professionisti e brand del settore per scoprire come il fashion sta evolvendo

grazie all’Intelligenza Artificiale, quali le opportunità e quali i benefici possibili.

Il ricco palinsesto inizierà con l’introduzione di Massimiliano Bizzi, presidente di White Show,

che concluderà anche i lavori, Fabio Tamburini, CEO di Albini Group, parlerà di supply chain,

mentre nel suo keynote speech Demircan Erdogan, Customer Engagement Director

di Mesmerise, si occuperà di customers best practice. Matteo Nisi, Chief Technology

Officer Merkle, e Dan Donovan, Chief Technology Officer Mesmerise, si confronteranno nella

tavola rotonda ‘Customer experience e customer journey with artificial intelligence. B2B

and B2C impacts’. Questi alcuni dei tanti nomi di prestigio non solo del mondo dell’imprese e

dei servizi che si presenteranno e confronteranno su argomenti chiave.

Il convegno è organizzato da Digital Events in collaborazione con Imaginars di Pepe Moder,

anche nelle vesti di moderatore.

È possibile iscriverti alla conferenza a questo link.
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